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NORME E TRIBUTI

IL SOLE-24 ORE

Spot ingannevoli:
meno Spazio
a sanzioni penali

ari puntati sulla nuova legge
F(]a 49/2005) sulla pubblicitd

ingannevole. Con la circolare
21/2005 Assonime analizza le novi-
ta su pubblicit ingarinevole e com-
parativa (si veda anche «Il Sole-24
Ore» del 30 aprile). In particolare,
sono finiti sotto esame nuovo regi-
me sanzionatorio, procedimento di
irrogazione ¢ nuovi poteri attribuiti
all’ Autorita garante della concorren-
za per dare piu efficacia alla tutela
del consumatore.

1l precedente impianto sanziona-
torie. In attuazione della direttiva
84/450/CE il decreto legislativo
75/1992 ha affidato all’ Autorita del-
la concorrenza il compito di tutelare
consumatori ed esercenti di un’attivi-
ta commerciale, industriale, artigia-
nale o professionale dagli atti di pub-
blicita ingannevole e dalle sue conse-
guenze sleali e devianti della concor-
renza. Il provvedimento prevedeva
sanzioni penali per I'inottemperanza
da parte dell’operatore pubblicitario
ai provvedimenti dell’ Autorita, non-
ché sanzioni amministrative sino a
un massimo di 2.582 euro, nei con-

ingannevoli di prodotti pericolosi
per la salute e la sicurezza dei consu-
matori nonché suscettibili di rag-
giungere bambini e adolescenti mi-
nacciandone la sicurezza.
Depenalizzazione delP’inottem-
peranza. In caso di inottemperanza
ai provvedimenti d’urgenza e a quel-
li inibitori o di rimozione degli effet-
ti, ' Autorita applica oggi una sanzio-
ne amministrativa pecuniaria da
10.000 a 50.000 euro e, nei casi di
reiterata inottemperanza, pud dispor-
re la sospensione dell’attivitd d’im-
presa per un periodo non superiore a
30 giomi. Queste sanzioni vanno a
sostituire la pena dell’arresto fino a
tre mesi, 'ammenda fino a 2.582
euro ¢ la competenza originariamen-
te assegnata al giudice di pace.
Sanzioni per Iinottemperanza
alle richieste di informazioni e do-
cumenti. L’ Autorit) & tenuta ad ap-
plicare la sanzione amministrativa
da 2.000 a 20.000 euro nel caso di
inottemperanza alle richieste di forni-
re le informazioni volte a identifica-
re il committente o la documentazio-
ne contenente la copia del messag-
gio pubblicitario in-

gannevole o illeci-
to. La sanzione am-

Per contrastare le irregolaritd  ministativa pecu-
il legislatore gioca la carta
degli strumenti amministrativi  cumentazione fomni-

niaria va da 4.000 a
40.000 euro se le in-
formazioni o la do-

te non siano veritie-

fronti del proprietario del mezzo di
diffusione del messaggio che omet-
tesse di fornire all’ Autorit) informa-
zioni idonee a identificare 1"operato-
re pubblicitario.

Sanzioni per la pubblicitd in-
gannevole o comparativa illecita.
L’ Autoritd, che nel precedente siste-
ma aveva solo poteri inibitor, & og-
gi tenuta a irrogare con propria deci-
sione ¢ tenuto conto di gravitd e
durata della violazione, una sanzio-
ne amministrativa pecuniaria da
1.000 a 100.000 euro per gli atti di
pubblicitd ingannevole o comparati-
va illecita. Ingannevole viene defini-
ta qualsiasi pubblicitd che in qualun-
que modo induca in errore o possa
indurre in errore le persone fisiche o
giuridiche alle quali & rivolta e che,
a causa del suo carattere ingannevo-
le, possa pregiudicare il loro com-
portamento economico o ledere un
concorrente. Comparativa illecita &
1a pubblicita che identifica in modo
esplicito o implicito un concorrente
o beni o servizi offerti-da un concor-
rente. La circolare Assonime osser-
va che il legislatore, per la maggior
rilevanza sociale degli interessi pro-
tetti, ha previsto una sanzione pid
‘elevata nel minimo, non inferiore a
25.000 euro, nel caso di messaggi

re. Assonime 0sser-
va che, oltre a un inasprimento delle
sanzioni, il legislatore ha operato un
ampliamento della disposizione san-
zionando non solo I’omessa informa-
zione ma anche la mancata esibizio-
ne della documentazione e le infor-
mazioni inveritiere fornite.

11 potere di richiedere la copia
del messaggio segnalato. All’Auto-
ritk garante sono riservati poteri d’in-
dagine. L’ Autoritd potra chiedere a
operatore pubblicitario o proprieta-
rio del mezzo di diffusione del mes-
saggio segnalato di esibire una copia
del messaggio. Nel caso di omessa
esibizione, I’ Autoritd potra avvalersi
del potere di disporre ispezioni an-
che con la collaborazione di .altri
organi dello Stato.

La procedura. Per le nuove san-
zioni amministrative il legislatore
rinvia alla legge 689/1981 per ele-
mento soggettivo, cause di esclusio-
ne della responsabilita e concorso di
persone. E ammesso il pagamento
rateale della sanzione pecuniaria
che, senza richiesta dell’interessato
in condizioni disagiate, dovra essere
corrisposta entro 30 giorni dal prov-
vedimento dell’ Autoritd. Res esclu-
so il pagamento della sanzione in
misura ridotta.
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